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■Abstract
This paper examines the relationship between corporate reputation
and financial performance in Japan. The author undertake three empiri-
cal analyses: the confirmatory factor analysis, the t-test and the Wil-
coxon rank sum test. This study reveals that the difference between fi-
nancial performance of firms with a good reputation and financial per-
formance of firms with a bad reputation is statistically significant. Re-
sults indicate that firms with a good reputation are superior financial


















































































出所：van Riel and Fombrun（２００７），p. ６０．に（１）～（３）
の点線矢印を筆者加筆。
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る研究は，Fombrun and van Riel（２００４）をはじめ
としていくつか蓄積されている（他には，McGuire,
Schneeweiss and Branch, 1990 ; Preston and Sapi-
enza, 1990 ; Schultz, Mouritsen and Gabrielsen,
2001など）。このタイプの代表的な研究である
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の比率（PBR）が高く，負債比率は低く，収益性，
成長性，生産性が高いことが明らかにされている






































































出所：Fombrun and van Riel（２００４）, p.７０.





















































































出所：van Reil and Fombrun（２００７）, p.２５５.
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図表４「日本企業の評判に関するアンケート調査」結果
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標である（Fombrun, et al., 2000）。
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